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Когда я разбираю аккаунты своих студентов и клиентов, 
я вижу, что обычно используют 1 продающий элемент 

в контентной единице — например пост или цепочка 
сториз — или 2-3, но которые повторяются из раза в раз, 
что приводит к "баннерной слепоте". 



Внимание читателя замыливается, он их пропускает 

и не реагирует на них, а значит — не покупает. 



Плюс контет становится однообразным, а прогрев 

и продажи очевидными и предсказуемыми для 
аудитории. И тогда часто во время продаж охваты 
падают, а аудитория закатывает глаза "фуууу снова 
прогрев".


Единицей контента я называю: 

пост в одной из ваших соцсетей 

цепочку сториз на день

письмо в рассылке



Я делаю продающий контент с 2015 года 

и как продюсер вижу, почему важно использовать 
несколько продающих элементов в 1 единице 
контента:


 Люди читают по диагонали

Разные продающие элементы зацепят 
разных людей. Если не среагируют на один, 

то среагируют на другой

Каждый продающий элемент так или иначе 
прогревает на покупку. Чем больше продающих 
элементов, тем больше прогреется аудитория, 
быстрее дойдет до покупки

Каждый продающий элемент в единице 

контента - как один из крючков репейника, 


не зацепит один - зацепит другой.



Примеры продающих элементов


элемент:
01

Как влияет:

Стиль 
мастерства

когда вы демонстрируете и наглядно 

разъясняете, чем ваш подход 

отличается от других — это вас 

выделяет и продает


элемент:
02

Как влияет:

 Триггер 
авторитета

когда вы показываете, что вы 

авторитетный специалист через опыт, 

сотрудничество с лидерами мнений, 

большой стаж, уникальный 

профессиональный опыт, люди видят 


в вас специалиста, которому можно 

доверять




элемент:
03

Как влияет:

 Методика

если у вас есть методика - значит, 


у вас есть технология доведения 


до результата. Подписчики считывают 

это как показатель того, что с вами они 

смогут действительно решить свою 

проблему


Помните, как в школе вы ненавидели 

физику или историю, а сейчас 

засматриваетесь роликами на ютуб 


по этой теме? И скучный предмет 

становится любимым через то, как 

глубоко и объемно подает его автор.  



Когда вы показываете свою любовь 


к делу, подписчики воспринимают 


это как то, что вы можете интересно 


и глубоко объяснить предмет.

04
элемент: Как влияет:

Страсть 

к своему 
делу



Если вы рассказываете, с какими 

профессиональными вызовами 

столкнулись и как их успешно 

разрешили, подисчики видят, 


что вы эксперт с большим 

бэкграундом и опытом 


решения сложных проблем. 



Благодаря этому они 

воспринимают вас как 


дорогого специалиста.

05
элемент: Как влияет:

Профессиональные 
вызовы

элемент: 06Как влияет:

Личные 
качества

правильно выбранные для 

демонстрации в контенте личные 

качества делают вас не очередным 

специалистом, каких сотни и тысячи, 


а мастером со своим авторским 

подходом и стилем работы с клиентами. 






элемент: 07Как влияет:

Суперсила

Шерлок лучше всех расследует 

преступления и к нему за помощью 

обращается даже Скотланд Ярд, 


доктор Хаус лучше всех лечит и ставит 

самые точные диагнозы. 



Чтобы показать, что вы один 


из лучших специалистов в своей нише, 

продемонстрируйте суперсилу 


элемент: 08Как влияет:

 Уровень ца

если вы до сих пор находитесь 


в иллюзии, что ваша аудитория — 


это ВСЕ, забудьте об этом.


Как думаете, кому больше платят — 

терапевту общей практики или хирургу, 

специализирующимся на операциях 


на глаза? Четко траснлируя, с каким 

ядром ца вы хотите работать, вы 

поднимаете свою ценность как 

специалиста, который не берет кого 

попало, к которому можно попасть 


в работу через строгий отбор/кастинг. 







если хотите посмотреть, 

как на практике применять продающие 

элементы в повседневном контенте 

и прогревать аудиторию всегда 




приходите на мой 3х дневный марафон 
по продающему контенту

элемент: 09Как влияет:

ОФФЕР

Уделите время тому, чтобы 

сформлировать четкий и понятный 

оФфер, который должен считываться 


в каждой вашей единице контента. 

Подписчик должен четко понимать, 


что ему нужно сделать. Это повышает 

конверсию. 

https://textomania.ru/marafon_chltriggers
https://textomania.ru/marafon_chltriggers


так же меня можно 
найти в instaGRAM

instagram.com/marina_book

там наглядно видно, 

как я через такие же инфоповоды пишу 

о своих продуктах и продаю их 

на 30 млн в год

Не забудьте подписаться 

на мой тг-канал



t.me/Vasileva_storitelling

http://instagram.com/marina_book
https://t.me/Vasileva_storitelling

